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Noéenja RH po vrstama smjestaja

17% 25%
Ostalo Hoteliiaparthoteli

34%
Kucanstva

Kampovi

Hrvatska ima 235 kampova i 284 kampa u doma ¢€instvu = 519
kampova

Ukupni smjestajni kapacitet iznosi 232.080 osoba

U europskom kampingu RH je na 8. mjestu po ostvarenim
noc¢enjima u kampovima (14,2 milijuna noCenja) i na 10. mjestu
po kapacitetu



. Kampinc . Kamping

l UdruZenije = — l UcruZenje
= «a 1 KAMpPING S€zZona 3

Croatian Camging Association

Croaliarn Cemp ng Associalion

Nocenja i dolasci u kampovima (1.-8. 2011.)
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Glavna trzista i trend (1.- 8.2011.)

ProsjeCna god. stopa rasta (%) — 2009. do

Nocenja — 15 glavnih trZista 2011.
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Pregled kamping trZista - Europa

1. Procjenjuje se da europsko kamping trZiSte generira 15.3 Udio noéenja u Europi — vrste smjestaja
milijardi eura prihoda

2. Prihodi od prodaje kamper vozila (RV): €12.4 milijardi eura Holiday
Bungalows

o

3. 375 milijuna nocenja u 25.000 kampova, 90 milijuna nocenja
izvan kampova

4. 16% nocenja Europe su kamping nocenja, sa prosjecnim
godisnjim rastom od 1-2%.

Hotels
66%

5. Kampovi ostvaruju najveci porast broja nocenja u posljednjim
godinama

6. Glavni razlog ljubavi prema kampovima je veca fleksibilnost u
odnosu na ostali smjestaj

7. Prosjecni kampista je mladi od prosjeka zZivotne dobi
stanovnistva, ima vece prihode i viSi stupanj obrazovanja

8. Glavni trend - prelazak sa kucica na kampere (autodomove)

9. lako prodaja tradicionalnih kamp kucica pada, nakon krize
ponovno je porasla prodaja kampera (ali sada veci udio
pripada polovnim vozilima) - trazi se mobilniji “turing
turizam” unutar jedne ili viSe destinacija.

Izvor: European Union (Eurostat); European Caravan Federation; Caravaning Industry Association; DWIF
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Pregled kamping trZista - Europa

10. “Brandiranih” kampova u Europi jos uvijek ima manje, dok su u SAD-u ociti trend — mogudi buduci model
poslovanja za porast znanja i svijesnosti o kampovima

11. Internet, za kamping kao i za druga trzista, igra sve vecu i vazniju ulogu

12. Vise putnika trazi, usporeduje i bukira godiSnji odmor u kampu preko interneta te koristi veliki broj internetskih
alata kao Sto su pregled web stranica ili foruma radi razmjene iskustava i misljenja

13. U BUDUCNOSTI CE KAMPING TURIZAM SVE VISE PROFILIRATI NA TURIZAM KAMPERIMA S JEDNE STRANE, TE NA
KVALITETNOM SMJESTAJU KAMPOVA S DRUGE STRANE (uredene parcele, mobilhomovi i dr.)

Ljudi josS uvijek putuju, ali ...

.. . . . Putuju rjede (manji broj putovanja)
Opci trendovi nakon gospodarske recesije o ) ] ]
. Putuju blize (kraée udaljenosti)

Manje trose za vrijeme godisnjih odmora

Ocuvanje prirodnog i kulturnog nasljeda

. . Opce povecanje kvalitete
Formula uspjeha
. Pravilan omjer vrijednosti za novac

Ulazak u nove nise (luksuzni kamping brendovi, mali kampovi, glamping, i dr.)
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Kamping danas u EU predstavlja life-style itrend ut  urizmu

Kampovi vise NISU bezsadrzajne livade,
a kamping vise nije “jeftini” turizam
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Razvojni pravci

Sa strukturalnog stajaliSta postoji nekoliko modela razvoja:

Odmorisna
kamping
naSEIja (camping

resorts, holiday parks)

Kampoviu

Jednostavni buducnosti J

kampovi i

A Novi trendovi:
odmorista _ GLAMPING i sl. )

(avanturisticki, u seoskom
domacinstvu)

Glavni na€in borbe sa globalnom konkurencijom je INOVATIVNOST:
svaki kamp mora odluciti kakvu €e poziciju na trzistu ciljati ... a da bi to napravio mora odabrati
PRAVI POSLOVNI MODEL KOJI MU OSIGURAVA RAZVOJ AKTIVNOSTI
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Neki od “europskih naziva” su camping resorts, holiday parks, camping village ...

Oni nude najvisu zamislivu razinu kvalitete i
ponude za ve€i broj gostiju, a neke od
karakteristika jesu:

eSavrseno hortikulturno uredenje

*Cijene “sve uklju¢eno” — luksuzan koncept
pristupaCan svakome

*Parcele sa vodom i odvodom, TV i beZiCni
internet na parceli

*Potpuna ponuda: ku€ice — mobilhomovi -
bungalovi

*Moderni sanitarni évorovi
*Animacija — izloZbe —izleti — dogadanja - sport
*Profesionalni tim i izvrsna organizacija
*Wellness & fitness, bazeni, sportski tereni
*Trgovine, supermarketi

*Raznovrsni restorani visoke kvalitete
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Kamp odmorista, mali kampovi, kampovi u seoskom domacinstvu, avanturisti¢ki kampovi i sl.)

Ponuda za tranzitne goste, kra¢e boravke ili posebne interese (pecanje,
planinarenje, biciklizam i sl.)

*lzolirane, ali veoma atraktivne lokacije — blizina nacionalnih parkova, rijeka, ostalih
atrakcija

eJedan model: mali kampovi namijenjeni kamperima prolaznicima i potpuno
opremljeni za njihovo servisiranje
*Drugi model: mali-srednji kampovi, kamp mjesta velike povrsine; medutim, ipak su

to najéesCe samo kamp mjesta u prirodnom obliku tj. livade, bez razgrani€enja
parcela

*Smjestaj: male parcele za kampere, najéesc¢e satori i (drveni) bungalovi za najam,
manje mobilhomovi

«Jednostavni sanitarni Cvorovi, neke su usluge na pla¢anje

eAnimacija potpuno usmjerena prirodi, povijesti, logorovanje i zajedniCke aktivnosti
sa vlasnicima (berba groZda, izrada proizvoda i sl.), izletima u “izvidaCkom stilu”,

*Veoma jednostavni manji bazeni
*Od sadrZaja eventualno trgovina sa hranom
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Gradski kampovi:

- dostupnost javnog prijevoza, Cesto motel ili jednostavan hotel u kampu, veoma popularni kod
mlade populacije koja kampira Satorima

Termalni kampovi:
- smjesteni u toplicama/ljecilisnim lokacijama

Bio-kampovi:
- u prirodnom okruZenju, svrha razne aktivnosti poput branja vo€a, te€aj pripreme zimnice i dr.
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Novi inovativni trend u kampingu ...

www.wildretreat.com
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Kamping

MoZda za neke banalni, ali Cesto zanemarivani glavni elementi uspjeha jednog kampa jesu:

2

1. Dobra lokacija, turistiCka resursna osnova (sustav atrakcija) i infrastruktura

2. Blizina prirodnih ljepota: more, rijeka, jezera, planine, terme
3. Uredna lokacija i uredenje kampa

4. lzvrsno hortikulturno uredenje i prirodan ambijent

5. Parcele: veli€ina i opremljenost

6. Sanitarije: Cisto€a i urednost, dovoljan broj i raznovrsnost sadrZaja, zastita privatnosti
7. TrgovacCka i ugostiteljska ponuda
8. Sportianimacija

9. Wellness, fitness, beauty i zdravstvena ponuda

10. Ostalo: beZi€éni Internet, kvalitetna web stranica, i sl.
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Navike i potrosnja kampista u RH (istrazivanje 2010. godina)

v Prosje éna dob gostiju = 47 godina

v Visaili visoka stru &na sprema= 62,4%

v' Primanja ve éa od 1.500 eura= 75,7%

v Prosje éna vrijednost kamp opreme = 11.752 eur

v Sator = 20,5%, kamp ku ¢ica = 58%, kamper = 20,6 %, ostalo = 0,9%

v Prosje éni troSak obitelji tijekom kamping odmora = 2.424 eur

v' Dnevna potroSnja po ¢lanu obitelji (prosj. obitelj 3,6  ¢lana) = 47,7 eur

v' Procijenjeni godi3nji prihodi sektora (na bazi potr ~ o3nje) = 674 milijuna eur

opustanje i odmor

Top 3 razloga
PO tom odabira Hrvatske:

prirodne ljepote

. o zabava i razonoda
istra zivanju,

gosti su rekli
dasu ... Vaznost sadr zaja i
usluge:

plaza i more
sanitarije

ljubaznost
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Povijesni trendovi (nisu uklju€eni kampovi u domacinstvu)

Broj kampova Nocenja Kapacitet - osoba

250 16.000.000,00 300.000

14.000.000,00

1953 1963 1973 1983 1993 2010
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JESMO LI ZADOVOLJNI REZULTATIMA?

Relativno, jer ...

... potencijal kampova za produZenje sezone, za priviaGenje jos ve€eg broja gostiju,
otvaranje novih segmenta ponude i ostvarenje puno boljih statistiCkih i financijskih

rezultata od sadasnjih je mnogo ja€i, i u kona€nici

MOZE BITI JOS MNOGO BOLJE!

CIL) TREBA BITI: osigurati odrZivi razvitak i povefati konkurentnost i

uspjesnost hrvatskog kampinga kroz razvoj i transformaciju postojeéih

kampova te poticajnu regulativu i aktivnosti za razvoj novih kampova
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Daljnji razvoj i nove moguénosti u Hrvatskoj ...

1. Povec¢anje kvalitete i iskoriStenosti  u postoje €im
kampovima

2. Podizanje kvalitete | kategorije  kampova u
doma €instvu

Razvoj novih kampova u unutrasnjosti
Razvoj novinh kampova na obali | posebice otocima

Razvoj novih kampova u neposrednoj okolici gradova

S O

Razvoj selektivnih oblika kampinga
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. { Preduvjeti razvoja

} . Kamping

a. RijeSena urbanisti ¢ko-planska dokumentacija
b. Poticajno upravljanje i koriStenje pomorskog dobra u kampovima
c. Kreiranje konkurentnih uvjeta poslovanja - (EU)

d. Stvaranje uvjeta za omogu ¢avanje gradnje ¢vrstih smjest. objekata u kampu

e. Sustav poticanja kvalitete u kampovima
f. Obrazovanje, zaposSljavanje, poticaji, kreditiranj] e

g. Brendiranje hrvatskog kampinga i snazna promocija

Zajednicki cilj treba biti osigurati odrzivi razvitak i povecati konkurentnost i uspjesnost kampinga kroz:

1.0mogucavanje uvjeta za razvoj i transformaciju postojecih kampova

2.Stvaranje poticajne regulative i aktivnosti za razvoj novih kampova
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Tri grupe mjera razvoja kampinga i turizma op€enito u Hrvatskoj

1. Mjere za UNAPREDENJE UVJETA POSLOVANIJA

v' radno zakonodavstvo, smanjenje PDV-a, rastereCenje parafiskalnih davanja,

politika te€aja, itd.

2. Mjere za UNAPREDENIJE INVESTICIJSKE KLIME

v

fleksibilno odobravanje zatvorenih koncesija, izrada strategije razvoja, sustav
poticaja (kvaliteta i ekologija), poticajni pravni okvir, turistiCko zemljiste (?),
pomorsko dobro, zakonodavstvo (kamp odmorista, kampovi u domacinstvu, kamp
naselja, omogucavanje otvaranja kampova na kontinentu itd.), poticaji za
smanjenje PDV-a, rastereenje parafiskalnih davanja, politika teCaja, itd.

3.  Mjere za UNAPREDENJE KOMUNIKACIE SA TRZISTEM, PROMOCIJA

v

trzisno brendiranje i promocija Hrvatske kao zemlje idealne za kampiranje, posebni
vid promocije sa ciljem produZenja sezone, promocija drugih specifi€nih oblika
kampinga poput malih kampova, avanturistiCkih kampova, kreiranje i promocija
itinerera/ tura za goste sa kamperima i dr.
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hrvatski kamping moZe:

a. PovecCati popunjenost kapaciteta u postojeCim kampovima, npr. povecati popunjenost
kampova na najmanje 80 dana

b. Povecati kvalitetu kampova: vise od 60% kampova moze biti u kvaliteti 3+*

c. Povecati kapacitete za 20% u postojecim i novim kampovima, kamp naseljima i
odmoristima, kampovima u domacinstvu i seljackom domacinstvu

d. Povecati udio u europskim kamping no¢enjima na najmanje 6% (20 mil.)

e. Transformirati kampove u kamp naselja — resorte sa svim smjesStajnim oblicima

f. Stvoriti sustav malih obiteljskih i butik kampova, podici kvalitetu i kategoriju kampova u
domacinstvu

g. Stvoriti mrezu kamp odmorista (posebice u unutrasnjosti) i kampova uz gradove
h. Omoguditi eko, etno, ruralne i druge selektivne oblike kampova
i. Povecati zaposlenost

j. Povecati konkurentnost na Mediteranu

k. Povecati poslovnu uspjesnost




... 1 tek tada
Hrvatski ¢e kamping biti PRAVI POBJEDNIK!




